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Liebe Bundesligisten,

Social Media hat in den letzten Jahren erheblich an Bedeutung und Einfluss hinzugewonnen. Und mittlerweile gehort ein
gepflegter, aktueller, an die Corporate Identity angepasster Social Media Auftritt zur professionellen AuRendarstellung
eines Unternehmens. Fir Sportvereine bietet Social Media aul3erdem die Mdglichkeit einen weiteren Kontaktpunkt mit
den Fans und Kunden aufzubauen. Besucher aus den Hallen werden Follower und Follower werden zu Besuchern in den
Hallen. Ebenso kdnnen die erreichten Reichweiten und Interaktionen der Vereinskanale auf Social Media, die Gesprache
mit bestehenden Sponsoren, sowie die Akquise von neuen Sponsoren unterstitzen. Damit dies gelingt, findet ihr auf
der Seite ,Informationen” nitzliche Tipps und allgemeine Hinweise flr die Betreuung der Social-Media-Kanale Facebook
und Instagram.

Um die Vereinskanale unserer Liga und damit die Liga selbst weiter zu professionalisieren haben wir auf den folgenden
Seiten neben den allgemeinen Infos auch eine Ubersicht Giber die korrekte Einbindung des Liga-Logos bei bestimmten
Formaten erstellt. Hierflr beziehen wir uns vorrangig auf facebook und Instagram, da hier die meisten Nutzer vertreten
sind, und die meisten Vereine bereits bestehende Kanale besitzen.

Diese Auflistung soll fur euch als Anleitung dienen um die Bedeutung des ,§ 67 Werbefildchen 1.Logo und Titel: Jeder
Bundesligist hat das Liga-Logo in allen seinen Print- und Onlineverdffentlichungen angemessen einzubinden. Hierzu zdhlen
insbesondere Saison-und Spieltagsmagazine, Spielanktindigungen, Eintrittskarten, Internetseiten, mobile Applikationen, Social-
Media-Kandle, Pressewdnde, Pressemitteilungen und Briefpapier” eindeutiger zu verstehen und einheitlicher in Bezug auf
die gesamte Liga zu gestalten.

Sollten Fragen, Missverstandnisse oder Probleme auftreten, sind wir jederzeit fur euch erreichbar.
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Partner und Sponsoren
Bei der Aullendarstellung sollen sowohl die Vereinssponsoren als auch die Liga-Sponsoren, soweit moglich,
gleichberechtigt bertcksichtigt werden. Damit ist gemeint, dass
1. keine Bilder mit alten Sponsoren verodffentlicht werden durfen, auBer es ist deutlich, dass es sich um ein
Archivbild (Throwbacks etc.) handelt (keine Portraits mit Molten Ballen etc.)
2. keine Produkte alter Sponsoren fiir die Offentlichkeit sichtbar dargestellt werden (Molten Ballwagen/Bélle
bei Heimspielen/Livestream)
3. keine Bewerbung alter Sponsoren durch Verlosungen oder Gewinnspiele mit alten Molten Ballen etc. mit
deutlicher Prasenz (Heimspiel, Social Media) stattfindet.

Logo Variationen Liga-Logo

Grundsatzlich dirfen alle Logo-Varianten (s. Ubersicht zulassiger Logovarianten) genutzt werden. Diese diirfen aber
nicht verzerrt oder anderweitig verandert werden. Das Wasserzeichen ist ausschlief3lich im Livestream, in Videos und
auf Fotos/Fotoalben zu verwenden. Erklérende Beispiele finden sich weiter unten in diesem Dokument.

Verwendung Liga-Logo

Das Liga-Logo ist grundsatzlich auf allen Beitragen mit Bezug zum Spielbetrieb der BARMER 2. Basketball Bundesliga
oder der dazugehdrigen Verantwortlichen/Trainern/Spielern einzubinden. Hierbei ist darauf zu achten, dass das Logo in
einer guten Qualitat mit einer Mindestgré3e von 2cm (hoch) und 1,5cm (breit) eingebunden wird. Andernfalls kann das

Logo in der Analyse nicht zuverlassig erkannt werden. vgi: Suv0 §§ 67 Werbefidchen 1.Logo und Titel: Jeder Bundesligist hat das Liga-Logo in

allen seinen Print- und Onlineverdffentlichungen angemessen einzubinden. Hierzu zéhlen insbesondere Saison- und Spieltagsmagazine, Spielankiindigungen,
Eintrittskarten, Internetseiten, mobile Applikationen, Social-Media-Kandle, Pressewdnde, Pressemitteilungen und Briefpapier.

Ausnahmen: Spontane Beitrdge und Eindriicke (Fotos & Videos) direkt aus der Halle/Kabine etc. sind von 1h vor Spielbeginn
bis 1h nach Spielende von der Einbindung ausgenommen, sofern diese unbearbeitet veréffentlicht werden.

Korrekte Schreibweise und Verwendung

Offizielle Schreibweise ,BARMER 2. Basketball Bundesliga” (kein Bindestrich, BARMER immer in Versalien, die ,2"
immer als Ziffer). In Publikationen und Texten muss immer die Hauptbezeichnung genutzt werden;

erst nach wiederholter Nennung der Ligabezeichnung darf eine Kurzform benutzt werden!

Markierung

Generell empfiehlt es sich, um die Reichweite aller Partner zu erhdhen, die Partner/Vereine/Liga zu markieren, sobald
das entsprechende Logo/Name sichtbar ist oder verwendet wird. Dies kann im Text zu dem Bild, oder als Markierung
auf dem Bild erfolgen. Liga-Account: @barmer2basketballbundesliga

Hinweis: Nur wenn eine Markierung in der Story erfolgt, kann diese von der markierten Person/Seite geteilt werden.

Niitzliche Apps/Seiten
Erstellung von Grafiken: CANVA
Um Grafiken zu erstellen ist nicht immer Photoshop notwendig. Mit ,Canva” kdnnen kostenlos Grafiken aus Vorlagen

bearbeitet oder individuell erstellt werden. AuBerdem kdnnen Teammitglieder hinzugefligt und Berechtigungen an
Grafiken und Vorlagen geteilt werden. Aullerdem kdnnen ebenso Logos (Vereinslogos/Liga-Logo/Partner-Logos) mit
transparentem Hintergrund einfach eingebunden werden. Weitere Infos: https://www.canva.com/de de/

Verkiirzen von Links: BITLY.COM
Wenn der eigentliche Link sehr lang oder unubersichtlich ist, kénnen die Links mit bitly gektrzt werden. Wenn ein eigenes

kostenloses Kundenkonto eingerichtet wird, kdnnen die Links auch individualisiert und Statistiken eingesehen werden
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Versenden von grofsen Dokumenten: WETRANSFER.COM

Wenn Bilder oder Videos versendet werden sollen, die fur eine Mail von der DateigréRBe zu groR sind, kdnnen diese Uber
wetransfer versendet werden. Hier kann entweder ein Link generiert werden, den man selbst an den Empfanger
weiterleiten kann. Oder es wird von wetransfer direkt eine Mail mit individualisierbarem Text an den Empfanger
versendet. Eine Datenmenge bis zu 2GB ist kostenlos.

GréRBeniibersicht

Hinweis: Bei Canva kénnen direkt die entsprechenden Vorlagen in der richtigen GrofSe ausgewdhlt und bearbeitet werden.
Instagram:

Fir Instagram Bilder im Feed empfiehlt sich ein Verhaltnis von 1:1 (1080 x 1080) da auch im Feed auf den Profilseiten
die Bilder als Quadrate angezeigt werden und dann hier die Rander der Bilder nicht abgeschnitten werden, wie bei
anderen Formaten.

Fur Instagram Stories sollten die Bilder/Grafiken im 9:16 (1080 x 1920) Format erstellt werden.

Facebook:

Das Facebook Titelbild wird auf Computern mit einer Abmessung von 820 x 312 Pixeln und auf Smartphones mit einer
Abmessung von 640 x 360 Pixeln dargestellt. Es muss mindestens 400 x 150 Pixel (Breite x HOhe) grol3 sein. Bei einem
Titelbild als Grafik mit Logo oder Text kann durch die Verwendung einer PNG-Datei mdglicherweise die Qualitat
verbessert werden.

Facebook Veranstaltungsfotos haben eine Abmessung von 1920 x1080

Alle weiteren GréRen kénnen dieser Ubersicht entnommen werden:
https://t3n.de/news/wp-content/uploads/2019/12/social-media-bildgroessen-2020.jpg

Ubersicht Themen:
Formate mit Einbindung des Liga-Logos:
- Facebook
o Titelbild
o Info-Facebook
o Veranstaltungen
- Instagram
o Biografie
- Allgemeine Formate
Gameday
Halbzeit- und Ergebnisgrafiken
Spielerauszeichnungen (Man-of-the-match/season etc.)
Interviews/Zitate
Spielerverpflichtungen / Spielerabgénge
Starting 5
Geburtstage Trainer/Spieler/Verantwortliche
Fotos und Fotoalben
Videos
Formate ohne Einbindung des Liga-Logos:
- Unbearbeitete Trainings- oder Gameday-Eindrucke innerhalb von 1h Vor Spiel/Trainingsbeginn bis 1h nach
Spiel/Trainingsende
- Impressionen von besonderen Ereignissen (Sponsoring-Events, Autogrammstunden etc.)
- Nachwuchs- und Vereinsinformationen

O O 0O 0O O O O O O

- E-Sports und andere Abteilungen des Vereins
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- Gluckwinsche und Gedenken (Geburtstage von Spielern/Trainern/Verantwortlichen des ProA/ProB Teams
ausgenommen)

- Geteilte Beitrage und Hinweise zu externen Inhalten

Liga-Logo implementieren

Hinweis: auf das korrekte Format achten, damit das Logo jederzeit sichtbar ist. Empfohlen wird ein PNG hochzuladen
und unter 1 MB DateigroBe zu bleiben. Bilder Gber 1 MB werden von Facebook in JPG umgewandelt und dann
verlustbehaftet komprimiert

GroRe: 820 x 312 Pixeln

Gute Beispiele:

SparkassenStars
Bochum @

@VILAS

Startseite

DANKE FUR EINE AUBERGEWOHNLICHE SRISON °

UND lElET GESIIH!

Wb Gemslitmir 3\ Abonniersn | 4 Tallan - ‘ LEVERKUSEMN
BAYER GIANTS
Leverkusen
Stariseite

Info s Gofil mi

Schlechte Beispiele:

MLP Academics
Heidelberg

Startseite

Info

@ MLP
JACADEMICS |

@MLPAcademicsHsidelber

#BOCKAUFBASKETBALL

HEIDELBERG

MEINE STADT
it MEIN TEAM g
LN, s e e aa A

Artland Dragons &
gArtiandDragans

Startseite

e Gefalltmir | 3\ Abonnieren @ Nachricht ==

infa

Notizen

N Abonnisren | Teiten | -

Jstzt buchen @ Nachricht

th Gelblitmir 3\ Abonniersn b Telien - Jatzt buchen D Nachricht




2.BASKETBALL BUNDESLIGA

Zugehdorigkeit ,,BARMER 2. Basketball Bundesliga ProA / ProB” eintragen

Hinweis: Es ist bei der Zugehorigkeit die Liga-Zugehorigkeit/en anzugeben. Es ist dabei wichtig auf die korrekte
Schreibweise zu achten! Achtung: Impressum eintragen!

Gutes Beispiel:

WEITERE INFOS

@ Zugehsrigkeit
BARMER 2. Basketball-Bundesliga

8 info
Wilkommen bef den NINERS Ghemnitz - Sachsens besten
Korbjagern!

@ Impressum
NINERS Chemnitz GmbH

Stralle der Nationen 86-90... Mehr anzeigen

© Untemehmensubersicht
NINERS Chemnitz e V.

Prasident: Dr. Micaela Schonherr... Mehr anzeigen

© 1989 fusionlerten die damaligen Chemnitzer
Basketbalivereine Lok Chemnitz und BG Chemnitz zur
Baskelball Vereinigung Chemnitz 99.

Die Niners spiefen seit der S_.. Mehr anzeigen

© Grindungsdatum

Schlechte Beispiele:

WEITERE INFOS

OFFNUNGSZEITEN

@ Zugehbrigkeit

D Derzeit geschlossen GESCHLOS © Zugehérigkeit 2 Basketball Bundesliga ProB
ProA
ZUSATZLICHE KONTAKTINFOS gl
0 Info 2. Basketball Bundesliga ProB
s@eagles-basketball.de . . . :
gs@eag Herzlich Willkommen auf der offiziellen Facebook-Seite der O Irmpreesit
- N . . i Angaben geman § 5 TMG:
!
£ nttp:/feagles-basketball.de MLP Academics Heidelberg! Impressum: http://bit.ly EN Baskels Schwelm GmbH
5 s ) IZJKCno Kirchstr. 13... Mehr anzelgen
/| itzehoeeagles
. . . . ¥ Al i
WEITERE INFOS © Herzlich Willkommen auf der offiziellen Facebook-Seite der 1;;:2Aelrl:hlnungzn ek oo
EITERE S ) X X I ufstieg in die 2. Bundesliga Nor
MLP Academics Heidelberg! Impressum: http://bit.ly 2004 Aufstieg 1. Bundesliga
© Info IZJKCno 2008 WBV-Pokalsieger... Mehr anzeigen
Erfolgreichstes mim — )} i
Schieswig-Holstein 3 Professionelle Sportmannschaft - Sportverein & Datwnrichilinia
B Professionelle Sportmannschaft B Professionelle Sportmannschaft

Achtung: IMPRESSUM unbedingt eintragen!

Auch Nutzer von ,Social Media“, wie Facebook-Accounts mussen eine eigene Anbieterkennung vorhalten, wenn diese
zu Marketingzwecken benutzt werden und nicht nur eine reine private Nutzung vorliegt (vgl. LG Koln, Urteil vom
28.12.2010, Aktz.:28 O 402/10; OLG Dusseldorf, Urteil vom 18.12.2007, Aktz.:I-20 U 17/07). Eine reine Weiterleitung auf
das Impressum der Homepage reicht nicht aus!




Liga-Logo bei den Veranstaltungsbildern implementieren
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Hinweis: Das Liga-Logo ist auf allen Veranstaltungsbildern zu implementieren. Dabei ist auf das richtige Format zu

achten, sodass das Liga-Logo immer sichtbar ist.
GrofSe: 1920 x 1080

Gute Beispiele:

29.02.20 HEIMSPIELTAG

AHE i eooiort e wies

""" = A Sporizentrum am Lehmwohid
s EN Baskets Schwelm - Baskets Juniors 4 Heimspiel ltzehoe Eagles vs Iserlohn
29 Oldenburg 18

Kangaroos
er. EN Baskets Schwelm Hantlic

abar Itzehoe Eagles

% Intoressiert | +/ Zusagen

Schlechte Beispiele:

So. 26.01, 17:00 Uhr

Academics empfangen Ligaprimus

KN

MLP Academics Heidelberg vs Niners

TKS 49ers - ART Giants Dusseldorf -
RSV Eintracht Basketball Lnd RSV Chemnitz

Eintracht 1949 MLP Acaterics He

J Interassient  + Zusagen % Interessiort  + Zusagen

wﬂHERS scHWEW‘WE“
WG 1 ANSTAG 01:02.2020

FEB WIR vs. wiha Panthers Schwenningen
1 Kirchheim Knights und Wiha Panthers
Schwenmngen

% Interessiert ./ Zusagen

g PSK LIONS vs Team Ehingen Urspring
25 Gastgeber: PS Karisruhe LIONS Basketball

¥ Intoresslert  + Zusagen




Liga-Account in der Biografie markieren (@barmer2basketballbundesliga)
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Hinweis: Es reicht nicht aus nur den Liga-Namen einzutragen. Es ist wichtig den Offiziellen Liga-Account zu markieren.

Dazu schreibt man ,@barmer2basketballbundesliga” in die Biografie. Meistens wird einem nach den ersten Buchstaben
der Account zur Auswahl schon vorgeschlagen.

Gute Beispiele:

Nachricht senden & v ees

itzehoeeagles

679 Beitrage 2.213 Abonnenten 123 abonniert

artlanddragonsofficial

Nachricht senden - v wee

tks49ers

534 Beitrage

Nachricht senden

2.790 Abonnenten 57 abonniert

Itzehoe Eagles Basketball 26 Beitiage 306 Abannenten 3 abonniert Artland Dragons

Itzehoe Eagles Basketball ici

@barmer2basketballbundesliga | ProB TKS 49ERS @ S:Jf‘al(éns:rgnr:rr;b:fst::b/:ﬂt:tirl?::';&

#letsflytogether Offizieller Instagram-Account Homepage

SPIELER & TRAINER DER SAISON [Hll b .

armer2basketballbundesliga
www.eagles-basketball.de/index.php/news/88-eagles/1045-elzie-und-hooper-geehrt e 9 www.artland-dragons.de
v, Vlastrostars, jon williams_24 Abonniert von bswsixers_official, d7t_96, die_nbbl und 3 weiteren Abonniert von ph.1014, krogermarius, t1v0 und 57 weiteren
Schlechte Beispiele:

roemerstromgladiators  Nachrichtsenden 4 [ninerschemnitz - Nachrichtsenden | 2 ol L white wings_hangu  Nachricht senden
102 Beitrage 4.229 Abonnenten 23 abonniert 1.019 Beitrige 7.322 Abonnenten 740 abonniert 645 Beitrage 2.539 Abonnenten 89 abonniert

ROMERSTROM Gladiators Trier
Official Instagram-Account of the ROMERSTROM Gladiators Trier.
roemerstrom-gladiators.de

Abonniert von buntic_14, simon.schmitz, sebah7 und 61 weit

NINERS Chemnitz
#ninerschemnitz Professional Basketball Team Chemnitz Germany pe ProA 2. Basketball
Bundesliga @

www.chemnitz99.de

Abanniert von tharris 2, ejpalm12, raiseupacademy und 71 weiterer

EBBECKE White Wings Hanau

@ EBBECKE White Wings Hanau

€22 Basketball Bundesliga (ProB Siid)
A #hanau #mainkinzigkreis oe
whitewings.de

krogermarius, basketballloewen, twhanau uned 28 weiteior
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Liga-Logo auf Gameday-Grafiken implementieren

Hinweis: Es wird empfohlen fir jeden Spieltag einen entsprechenden Gameday-Post zu erstellen. Dieser kann als
letzter Reminder fir das Spiel, Ticket- und Livestream-Hinweis genutzt werden.

Gute Beispiele:

~GAMEDAY

Auswiirtsspiel

TODAY IS

HIX HAGEN

Samstag - 07.03.20 - 19:30 Uhr

06.03.20 19.30 UHR
(@STERMANN-NRENA

wuet_birshetball-loewen. com

GCAMEDAY
in Kirchheim
06.03 | 20:00 Uhr TODAY IS

GAMEDAY

#winasONE
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Liga-Logo auf Spielstands-Grafiken implementieren

Hinweis: Es wird empfohlen fur jeden Spieltag mind. einen entsprechenden Endstands-Post zu erstellen. (Halbzeitpost
optional) Diese Posts erzielen die meisten Interaktionen und Reichweiten. Es ist auf das korrekte Format fir Instagram
zu achten. (Alle Formate findet ihr auf der entsprechenden Info-Seite)

Gute Beispiele:

DUNKIN'

ENDERGEBNIS

! Bremerhaven

ISERLOHN
KANE&ROOS

Ehingen

Schlechte Beispiele:

#BockaufBasketball
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Liga-Logo auf Grafiken fiir besondere Auszeichnungen implementieren

Hinweis: Das Liga-Logo ist auf Grafiken einzubauen, die in direktem Bezug auf die Spiele und den Leistungen der
Spieler in den Spielen stehen. Diese Posts erzielen ebenfalls viele Interaktionen und Reichweiten. Es ist auf das
korrekte Format flr Instagram zu achten.

Gutes Beispiel:

Schlechte Beispiele:

MAN OF 4% 3 sl
THE MATCH . 5 p £ } W

13 PUNKTE
9 REBOUNDS

S | 4 1 Nick Hornshy
47 FATON JETULLAHI g - TS / 16 P. | 3 A. | 5 R.
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Liga-Logo auf Grafiken bei Zitaten mit Spielbezug implementieren

Hinweis: Das Liga-Logo ist auf Grafiken einzubauen, die in direktem Bezug auf die Spiele und den Leistungen der
Spieler in den Spielen stehen. Diese Posts erzielen ebenfalls viele Interaktionen und Reichweiten. Es ist auf das

korrekte Format flr Instagram zu achten.

Gute Beispiele:

Jich bin ein Schweizer

Taschenmesser.Wo ich

gebraucht werde,

ES “‘. EI" e ad - hochmativiert nach

= varkusen kamman,
TEAMERFOLG, Bt 5 s vt
! | hochkonzentriert in die

aufgetreten sind.
andlich werden

lfe brauchen,

> BRAD LOESING l ies n uns immer ainen
- f ichen Push, Das

gesamte Team fre
&in tolles Spiell

Hansl Gnad
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Liga-Logo auf Grafiken zu Neuverpflichtungen, Vertragsverlangerungen oder Kaderabgangen
implementieren

Hinweis: Das Liga-Logo ist auf Grafiken einzubauen, die in direktem Bezug auf die Spiele und die Liga stehen. Diese
Posts erzielen ebenfalls viele Interaktionen und Reichweiten. Es ist auf das korrekte Format fir Instagram zu
achten.

Gute Beispiele:

DEMERI
WHRD

- < i [PONT GURRD |
NIKLASY f
PERTRAG 5 j

Video inkl. Liga+Vereins-Logo

Schlechte Beispiele:
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Liga-Logo auf Starting-5 Grafiken zu den Liga-Spielen implementieren

Hinweis: Das Liga-Logo ist auf Grafiken einzubauen, die in direktem Bezug auf die Spiele der Liga stehen. Es ist auf
das korrekte Format fur Instagram zu achten.

Gutes Beispiel: Schlechtes Beispiel:
Lol STARTING 8§
' =)

¥

A

\WIR vs NINERS CHEMNITZ

STARTING
olVE

Liga-Logo (mind. Wasserzeichen) in Spielbildern zu integrieren

Jedes Spielbild aus einem Spiel der BARMER 2. Basketball Bundesliga ist mit dem Liga-Logo (mind. Wasserzeichen) zu
versehen. Bei Fotoalben (ab einer Menge von 5 Fotos) reicht es aus, das Liga-Logo auf das
erste Foto (Titelbild) des Albums zu implementieren. Dies kann gut als Prasentation fur
den Fotografen und/oder einen Partner genutzt werden.

Ausnahme: Fotos, die in dem Zeitraum von 1h vor Spielbeginn bis 1h nach Spielende
erstellt und hochgeladen werden, sind von dieser Regel ausgenommen, solange sie
generell unbearbeitet sind. Bsp. Siegerfoto, Kabine etc.

Gutes Beispiel

Liga-Logo in alle Videos integrieren.

Bei Reels und Videos wo Spieler/Trainer/Verantwortliche des Vereins vertreten sind, wie Highlights, Interviews oder
Sponsorenvideos, ist das Liga-Logo permanent als Wasserzeichen oben links einzublenden. Ab einer Lange von 30 Sek.
ist das Liga-Logo generell in den Abbinder vollflachig zu integrieren.

Ausnahme: Videos, die in dem Zeitraum von 1h vor Spielbeginn bis 1h nach Spielende erstellt und hochgeladen
werden, sind von dieser Regel ausgenommen, solange sie generell unbearbeitet sind. Bsp. Jubel des Teams, der Fans
etc.

Bei Highlight-Videos der Jugendmannschaften oder Mannschaften in anderen Ligen ist es sinnvoll das jeweilig passende
Liga-Logo einzublenden, um den Fans die Zuordnung zu erleichtern.
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- Unbearbeitete Trainings- oder Gameday-Eindrtcke innerhalb von 1h Vor Spiel/Trainingsbeginn bis 1h nach
Spiel/Trainingsende

- Impressionen von besonderen Ereignissen (Sponsoring-Events, Autogrammstunden etc.)
- Nachwuchs- und Vereinsinformationen
- E-Sports und andere Abteilungen des Vereins

- Glickwinsche und Gedenken (Geburtstage von Spielern/Trainern/Verantwortlichen des ProA/ProB Teams
ausgenommen)

- Geteilte Beitrage und Hinweise zu externen Inhalten

SCIENCE CITY ESPORTS
BN LONDON

. = & ,Q artlanddragonsofficial - Abonniert .,

ardanddragonsofficial Dk 2

ey richiequakenbrusck Sl e
= &

CONGRATS
SAM & MATTY

@ s

i
- ROUNDUP

artlanddragonsofficial « Abonniert

Ems TV Lo artlancdragansafficial » Abanaiert
@ 36 Min. « G @ :

artlanddragonsofficial Heute haben
wir, leider nur im kleinen Rahmen,
Magel offiziell verabschiedet! Bei
pieler hatte man nach so
langer Zeit sein Trikot unter die Decke
in der Artland Arena (Artland
Dragons) gehangen, Machen wir fir
ihn natiirlich auch! Wir freuen uns
sehr, dass Tom der erste Dragon ist,
dem diese Ehre zuteil wird. Ab der

Qv W

. Gefallt krogermarius und
332 weitere Personen

+++ Spart-Talk - Artlanc Dragons +++ ) s n e
Ereingnissreiche Monate liegen hinter den Basketballern der e i
Artland Dragons. Ober diz Saison, die aktuelle Situation
und Uber den "unsterblichen” Tam Mégel sprachen wir mit
Geschétisfiihrer Marius Kréiger, Der kompistte Talk heute ab
18.30 Uhr im TV und ab sofort online.

P o s YD

- RS N

@ el iong mausalf i
Presanan




